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Fellesskap

Onske om a bygges relasjoner
med reisefolget. Skape felles
opplevelser og minner.

Naturlig pafyll

Henter inspirasjon og energi
[fra naturens kraft.

Kultur og leering

Onske om a nyte kulturopplevelser
og utforske lokalsamfunn.

Det ikoniske
Nord-Norge

Onske om oppleve hoydepunktene
Nord-Norge har a by pa. Se anerkjente
attraksjoner og besoke ikoniske steder.

MALGRUPPER ANALYSE

Gjesteundersgkelse — besgkende og potensielle gjester

Agnete Ryeng

Onske om d koble belt av, roe ned og
Jforsoke a oppna indre barmoni og
tilstedevcerelse. Styrke seg selv og
egen mestring.
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Metode

 Elektronisk undersgkelse i Questback, oppstart 4. juni 2018

 Omfatter bade bespkende og potensielle gjester

* Egen rekrutteringsundersgkelse (sender fortlgpende invitasjoner pa e-post)
* E-postlister (Visit Tromsg)

* Lenke i ulike kanaler

* QR kode

* Plakater

* Premiering
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Utvalg

Fellesskap

Naturlig 731
pafyll

Kultur & 140
lzering

Ikoniske NN 359
Balansert 129
livsstil

Totalt 1541

671 1402
321 461
530 889
220 349
1916 3457




Hvilke av disse
ferietypene
beskriver best din
siste ferie i Nord-

Norge?

M Bespkt
lkke besgkt

Fellesskap

Onske om a bygges relasjoner
med reisefolget. Skape felles
opplevelser og minner.

Naturlig pafyll

Henter inspirasjon og energi
[fra naturens kraft.

Kultur og leering

Onske om a nyte kulturopplevelser
og utforske lokalsamfunn.

Det ikoniske
Nord-Norge

Onske om oppleve hoydepunktene
Nord-Norge bar a by pa. Se anerkjente
attraksjoner og bespke ikoniske steder:

Balansert livsstil

Onske om d koble belt av, roe ned og
Jorsoke a oppna indre barmoni og
tilstedevcerelse. Styrke seg selv og
egen mestring.
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Nakkelinfo

Alle
malgrupper

(bespkt og ikke besgkt)



Fellesskap

Onske om a bygges relasjoner
med reisefolget. Skape felles
opplevelser og minner.

Besgkt Ikke besgkt

4 y




Fellesskap ﬂ

Fellesskap kommer primeert til Nord-Norge for a oppleve natur og
nordlys/midnattsol, men de scorer likevel ikke like hgyt pa dette som de
andre malgruppene.

De er ogsa sveert interesserte i lokal kultur og mat og drikke. De er over
giennomsnittet interesserte i mat, historiske steder, festivaler og teater.

De er gjerne aktive i naturen, gnsker a oppleve villmark og delta i utflukter
med dyr. De er ogsa over gjennomsnittlig interesserte i a delta pa
aktivitetskurs, fiske eller shoppe.

Samtidig bruker Fellesskap mer tid pa avslapping enn gjennomsnittet.
Gjennomsnittsalder 40 ar. 63 % kvinner / 37 % menn



Fellesskap

* Viktigst (5,31 —5,30):
* oppleve landskap og naturattraksjoner
* naturfenomener (nordlys og midnattsol)

Deretter kommer, rangert (4,91 — 4,50):
* |ett tilgjengelig natur

* lokal mat og drikke

* oppleve lokal kultur og livsstil

* oppleve arktisk dyreliv

* besgke kjente landemerker

e oppleve kulturarv

e veere aktiv i naturen

e oppleve villmark

e utflukter med dyr

e samisk kultur

* besgke historiske bygninger/steder
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Variabler hvor Fellesskap skiller seg ut fra de
andre malgruppene (% svart 5 + 6 = veldig viktig)

Kultur

. 62,2
Besgke historiske _8 9
bygninger/steder 53,6

35 6
45,5

Oppleve landskap/naturattraksjoner

Oppleve festivaler ...

Besgke teater ... ‘5'32 3
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Naturlig pafyll

Henter inspirasjon og energi
fra naturens kraft.

Besgkt Ikke besgkt
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Naturlig pafyll

Det viktigste ogsa for Naturlig péfY<II er 3 oppleve landskap og naturattraksjoner,
og nordlys / midnattsol. Disse gnsker a veere aktive i naturen og a oppleve villmark
er sveert viktig for dem (og viktigere enn for de andre mélgruppenef Naturlig
pafyll gnsker a oppleve arktisk dyreliv, delta pa utflukter med dyr og besgke
nasjonalparker.

De er over gjennomsnittet interesserte i vandring og @nsker i stgrre grad enn
andre merkede turstier og lgyper. De er ogsa mer interesserte i andre
utendgrsaktiviteter.

Lokal kultur og livsstil, lokal mat / drikke og samisk kultur er viktig for dem, men
de scorer under gjennomsnittet nar det gjelder interesse for kultur.

Dette er malgruppen som er mest tilfreds etter et besgk i Nord-Norge med en
total score pa 4,78 (av 5).

Gjennomsnittsalder 39 ar. 60 % kvinner / 40 % menn



Naturlig pafyll

e Viktigst (5,60 — 5,48):
* oppleve landskap og naturattraksjoner
* naturfenomener (nordlys og midnattsol)

e Sveert viktig (5,14 — 5,03):
* vaere aktiv i naturen
* oppleve villmark
e oppleve arktisk dyreliv
* lett tilgjengelig natur

e Deretter kommer, rangert (4,81 — 4,52):

e vandring

* oppleve lokal kultur og livsstil
* besgke nasjonalparker

e utflukter med dyr

* lokal mat og drikke

e samisk kultur
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Variabler hvor Naturlig pafyll skiller seg ut fra
de andre malgruppene (% svart 5 + 6 = veldig viktig)

Natur

Veere aktiv i naturen
Oppleve villmark

Besgke kjente landemerker

Merkede turstier/Igyper i...

o

20 40 60 80 100

H Alle ® Naturlig pafyll

Aktivitet

Vandring

By sightseeing

Andre utendgrsaktiviteter

Koble av/gjgre ingenting

Shopping

o
N
o
B
o

60

Kultur

Oppleve lokal kultur og livsstil _6065’7
Lokal mat og drikke | ¢ 022
Oppleve kulturarv _46,§4'2
Besgke historiske bygninger/steder | 48,9
Oppleve festivaler ... —25'1 35,6
Besgke museum -21’93@6
Besgke teater ... r9,615'9
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Ikke besgkt

>




Kultur og lzering

Reason-to-go er nordlys / midnattsol og natur / landskap ogsa for Kultur og
l2ering.

Denne malgruppen er signifikant mer interessert i alle kulturvariablene enn
de andre. Det er sveert viktig for dem a oppleve lokal kultur og livsstil, lokal
mat og drikke, kulturarv, samisk kultur og arktisk dyreliv.

De er over giennomsnittlig interesserte i a bespke kjente landemerker og
nasjonalparker, by sightseeing, aktivitetskurs og shopping. De er ogsa mer
interesserte i a delta i organisert aktivitet i naturen, men mindre
interesserte i vandring og villmark enn de andre malgruppene.

Kultur og laering g¢nsker mer tid pa avslapping enn gjennomsnittet.
Gjennomsnittsalder 41 ar. 66 % kvinner / 34 % menn



Kultur og lzering
e Viktigst (5,54 — 5,47):

* oppleve naturfenomener (nordlys og midnattsol)
* landskap og naturattraksjoner

 Sveert viktig (5,38 — 5,05):
oppleve lokal kultur og livsstil
lokal mat og drikke

oppleve kulturarv

samisk kultur

oppleve arktisk dyreliv

* Deretter kommer, rangert (4,97 — 4,57):
* lett tilgjengelig natur

bespke kjente landemerker

bespke historiske bygninger og steder

bespke nasjonalparker

utflukter med dyr

oppleve villmark

veere aktiv i naturen

kigpe lokale produkter/spesialiteter
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Variabler hvor Kultur og Laering skiller seg ut
fra de andre malgruppene (% svart 5 + 6 = veldig viktig)

Natur Kultur

Oppleve lokal kultur og livsstil [ 83,3
Lokal mat og drikke |t 73,3
SISk KU U s 71,5
Oppleve Kulturary | — 76,6
Besgke historiske bygninger/steder | o 65 1
Kigpe lokale produkter/spesialiteter |l 2c 1
Oppleve festivaler ... | 7
Bespke museum et 46 O
Aktivitet Bespke teater ... |[——— )7 3
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Oppleve villmark
Bespke nasjonalparker

Besgke kjente landemerker

~

Delta i organisert aktivitet i naturen

o
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H Alle B Kultur og lzering

Vandring
By sightseeing
Koble av/gjgre ingenting

Delta pa aktivitetskurs

Shopping

o

20 40 60 80 100 18



Det ikoniske
Nord-Norge

Onske om oppleve

beydepunktene
Nord-Norge bar 4 by pd. Se anerkjente
attraksjoner og besake ikoniske steder.

Ikke besgkt




Ikoniske Nord-Norge

Ikoniske NN kommer ogsa for a oppleve naturfenomener, og det i enda sterkere
grad enn de andre ma!cgrupgene. A oppleve landskap og naturattraksjoner er det
nest viktigste motivet for a bespke Nord-Norge.

Det er sveert vikt(if for denne malgruppen a oppleve arktisk dyreliv, besgke kjente

landemerker og delta i utflukter med dyr. De er over gjennomsnittlig interesserte i
a besgke historiske bygninger/steder og museum. Nar det gjelder de andre kultur

variablene ligger Ikoniske NN stort sett pa gjennomsnittet.

De er ogsa mer interesserte enn gjennomsnittet i by sightseeing, fototurer og a
delta i organiserte turer i naturen. De er imidlertid mindre interesserte i fysis
aktivitet som vandring og andre utendgrsaktiviteter enn de andre malgruppene.

Dette er malgruppen som er minst tilfreds etter et besgk i Nord-Norge med en
total score pa 4,66 (av 5).

Gjennomsnittsalder 39 ar. 66 % kvinner / 34 % menn



Ikoniske Nord-Norge

e Viktigst (5,72 —5,52):

» oppleve naturfenomener (nordlys og midnattsol)

landskap og naturattraksjoner

e Sveert viktig (5,13 - 5):
* oppleve arktisk dyreliv

lett tilgjengelig natur
bespke kjente landemerker
utflukter med dyr

e Deretter kommer, rangert (4,85 —4,52):

oppleve lokal kultur og livsstil

lokal mat og drikke

bespke nasjonalparker

oppleve villmark

samisk kultur

bespke historiske bygninger og steder
oppleve kulturarv

vaere aktiv i naturen
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Variabler hvor Ikoniske Nord-Norge skiller seg
ut fra de andre malgruppene (% svart 5 + 6 = veldig viktig)

Oppleve naturfenomener (nordlys,...
Oppleve villmark
Veere aktiv i naturen
Bespke kjente landemerker
Merkede turstier/lgyper i naturen

Delta i organisert aktivitet i naturen

Natur
0 20 40 60 80

m Alle ®lkoniske NN

100

Kultur
Besgke historiske

,9
bygninger/steder m%ﬁ
0,6

0 20 40 60 80 100

Aktivitet

Utflukter med dyr
Vandring

Fototur

Aktivitet med bat

By sightseeing

Andre utendgrsaktiviteter
Delta pa aktivitetskurs
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Balansert livsstil
Onske om d koble belt av, roe ned og
forseke a oppna indre barmoni og

tilstedeveerelse. Styrke seg selv og
egen mestring.

Ikke besgkt

4




Balansert livsstil

Som for de andre malgruppene er naturfenomener og natur / landskap viktigst
ogsa for Balansert livsstil.

Det er viktig for dem a oppleve lokal kultur, mat, dyreliv, natur og villmark. Selv
om de er gjennomsnittlig interesserte i det meste, ligger de under gjennomsnittet
nar det gjelder a veere aktive i naturen, besgke nasjonalparker, delta i organiserte
aktiviteter og oppleve arktisk dyreliv. De er ogsa mindre interesserte i samisk
kultur, historiske bygninger / steder og utflukter med dyr enn gjennomsnittet.

Nar det derimot kommer til a koble av og gjgre ingenting, er de sterkt
overrepresentert.

Det er denne malgruppen som oppholder seg lengst pa ferie i Nord-Norge.
Gjennomsnittsalder 40 ar. 61 % kvinner / 39 % menn



Balansert livsstil

e Viktigst (5,50 — 5,43):
* oppleve naturfenomener (nordlys og midnattsol)
* landskap og naturattraksjoner

e Sveert viktig (5,11):

* oppleve lett tilgjengelig natur

* Deretter kommer, rangert (4,85 — 4,50):
* oppleve lokal kultur og livsstil
* |lokal mat og drikke
* oppleve arktisk dyreliv
* oppleve villmark
e veere aktiv i naturen
* bespke kjente landemerker
e samisk kultur
* besgke nasjonalparker



Variabler hvor Balansert livsstil skiller seg ut
fra de andre malgruppene (% svart 5 + 6 = veldig viktig)

Natur

Oppleve arktisk dyreliy  TR—

65,7

Vaere aktivinaturen G0N

56,7

Besgke nasjonalparker  IENS7E

52,5

Delta i organisert aktivitet i naturen 334

27,5

0 20 40 60

m Alle Balansert livsstil

Kultur

Samisk kultur T 56,6

51,3
Besgke historiske  pu—— 4139
bygninger/steder 44,1
0 20 40 60 80 100
Aktivitet

80 100

- 632
Utflukter med dyr 54,4

Koble av og gjgre ingenting 281 447

0 20 40 60 80

100

26
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Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Hvor lenge varte din siste ferie i Nord-Norge? E

100%

Malgruppe Gjennomsnitt _

80% Fellesskap 3,46
Naturlig pafyll 3,87
70%
Kultur og laering 3,78
60% Ikoniske Nord-Norge 3,48
|5 Balansert livsstil 4,02
2 50%
40%
. 29,5%
30% 25,9%
20% 18,7%
15,6%
9,3%
10%
0’9% -
0% |
1dag 2 - 3 dager 4 - 6 dager 1 uke 2 uker 3 uker eller lengre

1 2 3 4 5 6



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Foretrekker du a oppleve...

100%

90% o . o
Fa forskjeller mellom malgruppene

S5 Ikoniske NN gnsker i stgrre grad en kombinasjon
og i mindre grad pa egen hand

70%

60%

g 50% 46,7%
40% 36,8%

30%

20%

15,6%

10%

0,9%

0%
Pa egen hand (ingen kjgpte Kjgpte aktiviteter i sma grupper (1 Kjgpte aktiviteter i stgrre grupper En kombinasjon
aktiviteter) -10) (10+)



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

med?

Prosent

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

9,2%

Comfort Plus

27,5%

No Stress

For a fa et bedre bilde av deg som vintergjest, vennligst velg det segmentet du identifiserer deg mest E

37,1%

Activity Chaser

ARCTIC

Storst likheter mellom:

Fellesskap — No Stress, Activity Chaser

Naturlig pafyll — Activity Chaser

Kultur og leering - No Stress, Activity Chaser

Ikoniske Nord-Norge — Activity Chaser, Safety Planner
Balansert livsstil — No Stress

17,8%

8,5%

Socializer Safety Planner




Har besgkt
Viktighet



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvor viktig er folgende naturopplevelser for din ferie i Nord-Norge?
(1 = ikke viktig / 6 = veldig viktig)

ARCTIC

Oppleve naturfenomener (nordlys, midnattsol) 5,53

Lett tilgjengelig natur

Oppleve landskap og naturattraksjoner 5,52

Merkede turstier/-Igyper i naturen

:|>
N
(e}

Oppleve villmark

Veere aktiv i naturen

;l}
(o]
i

Delta i organisert aktivitet i naturen

w
~
0o

Besgke nasjonalparker 4,63

Oppleve arktisk dyreliv 5,00

Besgke kjente landemerker 4,62

[y
N
w
Y
(6, ]
(o))

Gjennomsnitt

Alle malgrupper



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Oppleve naturfenomener (nordlys, midnattsol)

=

I 2,1%

0,8%

N
|

2,1%

w

6

Vet ikke | 0,7%

0%

5,7%

10%

15,2%

20%

30%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle 5,62
Fellesskap 5,16 *
Naturlig pafyll 5,40 *
Kultur og laering 5,37
Ikoniske Nord-Norge 5,64 **
Balansert livsstil 5,36

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Lett tilgjengelig natur

=

Vet ikke

1,8%

2,2%

0%

0,8%

6,2%

10%

17,4%

20%

26,5%

30%

40%

45,0%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

80% 90% 100%

4,98
5,04
5,06
5,10
5,07
5,06



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Oppleve landskap og naturattraksjoner E

=

1,5% o

| Alle 5,49
2 0,7%
Fellesskap 5,33 *

5 I L% Naturlig pafyll 5,62 **

Kultur og laering 5,53
4 . 5,9% Ikoniske Nord-Norge 5,59 **

Balansert livsstil 5,48
5 - 22,1% ** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)

6

Vet ikke ‘ 0,4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Prosent



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse CTIC

Merkede turstier/-lgyper i naturen E

=

4,6% o

- Alle 4,24
2 8,0%
Fellesskap 4,31
. o * *
5 1289 Naturlig pafyll 4,39
Kultur og laering 4,35
4 24,3% Ikoniske Nord-Norge 4,04 *
Balansert livsstil 4,30
5 21,7% ** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)
6 24,1%
Vet ikke I 2,5%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Prosent



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Oppleve villmark

Vet ikke

0%

1,8%

3,5%

1,6%

7,8%

10%

20,2%

20%

27,6%

30%

37,5%

40%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,79
4,64 *
5,06 **
4,75 *
4,80 *
4,79

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Vare aktiv i naturen E

2,0% o

=

I Alle 4,74
2 3,6%
Fellesskap 4,58 *

5 b o Naturlig pafyll 5,15 **
Kultur og laering 4,80 *

4 20,2% Ikoniske Nord-Norge 4,62 *
Balansert livsstil 4,85

5 26,4% ** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)

37,9%

Vet ikke 1,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Prosent



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Delta i organisert aktivitet i naturen

Vet ikke

9,0%

0%

2,2%

10%

12,8%

17,9%

18,3%

15,6%

20%

24,1%

30%

40%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

3,98
3,34 *x

3,44 * 1
3,93 **

3,88 1
3,15*

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Besgke nasjonalparker

=

Vet ikke

0%

2,4%

1,4%

4,7%

10,2%

10%

20%

22,8%

28,1%

30,3%

30%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,84
3,99 *
4,40 **
4,49 **
4,55 **py
4,10 o

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Oppleve arktisk dyreliv

=

Vet ikke

1,8%

3,2%

0%

1,3%

7,0%

10%

14,6%

20%

26,2%

30%

40%

45,9%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

511

4,44 *
4,95 ** ny
4,87 **
5,06 ** nx

4,54 11

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Besgke kjente landemerker

=

Vet ikke

2,4%

5,2%

0%

1,2%

10%

11,2%

20%

22,3%

25,2%

30%

32,4%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,78
4,37 *
4,18 * 1
4,67 1
4,88 **
4,36 *

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvor viktig er felgende kulturaktiviteter for din ferie i Nord-Norge?
(1 = ikke viktig / 6 = veldig viktig)

Lokal mat og drikke 4,76

Besgke historiske bygninger/steder 4,37

Oppleve festivaler, nasjonale hgytidsdager/arrangementer 3,89

Bespke teater, ballet, konserter, galleri eller operaforestillinger 2,88

Besgke museum

w
()]
~N

Oppleve kulturarv 4,51

Oppleve lokal kultur og livsstil 4,83

Samisk kultur 4,63

Kjgpe lokale produkter / spesialiteter 4,26

[any
N
w
H
(%2}

Gjennomsnitt

Alle malgrupper

ARCTIC



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Lokal mat og drikke E

2,6% o

=

. Alle 4,85
2 4,8%
Fellesskap 4,78
3 8,7% Naturlig pafyll 4,47 *
Kultur og laering 5,14 **
4 20,4% Ikoniske Nord-Norge 4,69 *
Balansert livsstil 4,82
5 24,6% ** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)

38,4%

Vet ikke 0,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Prosent



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Besgke historiske bygninger/steder

=

Vet ikke

0%

2,7%

0,5%

7,3%

10%

13,8%

20%

26,2%

25,4%

24,1%

30%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,50

4,41 **
3,95 *
4,71 ** uy
4,51 **
4,151

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Oppleve festivaler, nasjonale hgytidsdager/arrangementer

Vet ikke

6,1%

12,2%

19,9%

0%

1,1%

10%

15,6%

20%

20,5%

24,6%

30%

40%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle 4,07
Fellesskap 3,937
Naturlig pafyll 3,39 *x’
Kultur og laering 4,37 **
Ikoniske Nord-Norge 3,86 * Hx
Balansert livsstil 3,56 *

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Besgke teater, ballet, konserter, galleri eller operaforestillinger E

24,5% o

Alle 3,08
2 19,7%
Fellesskap 2,89 **
] 21.3% Naturlig pafyll 2,41 %
Kultur og laering 3,06 ** Hx
4 17,3% Ikoniske Nord-Norge 2,81 **
Balansert livsstil 2,54 1
5 8,9% ** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

1 Signifikant mindre viktig (0.05
. ignifi i viktig ( )

Vet ikke 1,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Prosent



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Besgke museum

Vet ikke

9,5%

13,8%

20,1%

0%

0,7%

10%

12,4%

18,7%

20%

24,8%

30%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

3,79

3,68 **
3,28 *
4,10 ** gy
3,76 **
3,46 1

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Oppleve kulturarv

Vet ikke

0%

0,9%

2,5%

5,2%

10%

12,0%

20%

24,6%

29,3%

25,6%

30%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,58
4,50 * 1
4,19 * o
5,14 **
4,61 * 1o
4,28 *

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Oppleve lokal kultur og livsstil

=

Vet ikke

1,9%

3,1%

8,4%

19,2%

0%

0,9%

10%

20%

30%

30,4%

36,2%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,91
4,80 *
4,55 * 1
5,30 **
4,85 * 1y
4,84 *

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Samisk kultur

=

2,7% o

. Alle 4,73
2 4,8%
Fellesskap 4,31 * u

5 0.8% Naturlig pafyll 4,40 * o
Kultur og laering 5,03 **

4 20,2% Ikoniske Nord-Norge 4,70 by
Balansert livsstil 4,37 *

5 27,8% ** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

1 Signifikant mindre viktig (0.05
29,7% ignifikant mindre viktig ( )

Vet ikke 5,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Prosent



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Kjgpe lokale produkter / spesialiteter

=

Vet ikke

0%

0,9%

5,0%

8,4%

10%

14,2%

20%

23,6%

24,3%

23,5%

30%

40%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,26
4,41
4,10 *
4,51 **
4,32
4,39

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvor viktig er folgende aktiviteter for din ferie i Nord-Norge?
(1 = ikke viktig / 6 = veldig viktig)

ARCTIC

‘.b
w
(2}

Vandring
Sykling (i naturen, byen, landevei) 3,03

Ski (alpint, snowboard, langrenn)

Andre utendgrsaktiviteter (Igping, klatring, kiting, paragliding, brevandring,
toppturer etc.)

3,65

Fiske

2,57

Delta pa aktivitetskurs (for eksempel kajakk, matlaging etc) 3,25

Utflukter med dyr (for eksempel hvalsafari, hundekjgring, ridning,

gardsbespk, fugletitting) 471

Aktivitet med bat (kajakk, kano, rafting, SUP, RIB etc)

3,78

Fototur 4,18

Aktiviteter med overnatting 4,06

By sightseeing 3,67

Shopping 2,90

Koble av og gjgre ingenting 3,40

[EEN
N

3 4 5 6

Gjennomsnitt



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Vandring

Vet ikke

6,3%

7,6%

12,5%

0%

1,2%

10%

20%

20,3%

22,2%

29,8%

30%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,26
4,26 *
4,80 **
4,28 *
3,97 *
4,50 1

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Sykling (i naturen, byen, landevei)

Vet ikke

0%

1,6%

11,4%

8,1%

10%

16,8%

19,2%

19,5%

20%

23,4%

30%

40%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

3,15
2,89
2,96 **
3,00
2,61 *
3,10 **

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Ski (alpint, snowboard, langrenn)

Vet ikke

0%

1,7%

10%

11,1%

10,9%

14,7%

16,7%

15,7%

20%

29,1%

30%

40%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

3,06
2,71
3,00 **
2,90
2,65 *
2,93

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

ARCTIC

Andre utendgrsaktiviteter (l@ping, klatring, kiting, paragliding, brevandring, toppturer etc.) E

Vet ikke

0%

1,5%

10%

14,5%

12,7%

16,3%

20,3%

19,0%

15,6%

20%

30%

40%

50%

Prosent

60%

70%

Alle 3,73
Fellesskap 3,51
Naturlig pafyll 3,72 **
Kultur og laering 3,30
Ikoniske Nord-Norge 3,30 *
Balansert livsstil 3,50

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Fiske

Vet ikke

0%

1,6%

8,2%

8,4%

10%

12,2%

14,7%

14,2%

20%

30%

40%

40,5%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

2,64
2,85 **
2,37 *
2,67
2,41 *
2,74

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Delta pa aktivitetskurs (for eksempel kajakk, matlaging etc) E

20,5% .

Alle 3,47
2 15,5%
Fellesskap 3,17
5 o Naturlig pafyll 2,95
Kultur og laering 3,16
4 19,3% Ikoniske Nord-Norge 2,86
Balansert livsstil 2,98
5 14,1% ** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)

11,2%

Vet ikke 1,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Prosent



ARCTIC

Utflukter med dyr (for eksempel hvalsafari, hundekjgring, ridning, gardsbesgk, fugletitting) E

1 5,0% o

Alle 4,84

2 5,4%
Fellesskap 4,33 *

5 b s Naturlig pafyll 4,50 *
Kultur og leering 4,59

4 15,8% Ikoniske Nord-Norge 4,94 **
Balansert livsstil 4,12 *

5 23,4% ** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)

6 40,6%

Vet ikke I 1,3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Prosent



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Aktivitet med bat (kajakk, kano, rafting, SUP, RIB etc) E

13,4% o

Alle 3,87
2 11,3%
Fellesskap 3,66
5 147 Naturlig pafyll 3,70
Kultur og laering 3,54
4 21,7% Ikoniske Nord-Norge 3,62
Balansert livsstil 3,68
5 19,8%
6 17,8%
Vet ikke I 1,4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Prosent



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Fototur

Vet ikke

8,6%

10,4%

12,9%

0%

1,6%

10%

17,3%

19,7%

20%

29,4%

30%

40%

50%

Prosent

60%

ARCTIC

70%

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,34
3,89
3,87 *
4,01
4,32 **
3,73 *

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Aktiviteter med overnatting

Vet ikke

8,5%

11,6%

12,4%

0%

3,3%

10%

20%

18,5%

21,1%

24,6%

30%

40%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,35
3,88
3,49 *
3,84
3,98 **
3,71

** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

By sightseeing

Vet ikke

12,4%

0%

1,1%

10%

14,5%

17,2%

19,7%

17,0%

18,1%

20%

30%

40%

50%

Prosent

60%

70%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

4,02

3,43 **
2,93 *
3,50 **
3,69 **Hxn
3,10 1

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Shopping

26,1% .

Alle 3,07
2 19,1%
Fellesskap 2,74
. o *
5 19.1% Naturlig pafyll 2,45
Kultur og laering 3,04 **
4 17,1% Ikoniske Nord-Norge 2,93 **
Balansert livsstil 2,93 **
5 9,5% ** signifikant viktigere (0.05)
* Signifikant mindre viktig (0.05)
6 8,4%
Vet ikke | 0,8%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Prosent



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Koble av og gj@re ingenting

Vet ikke

0%

1,2%

13,9%

16,6%

15,2%

13,3%

20%

18,9%

20,8%

ARCTIC

Alle

Fellesskap

Naturlig pafyll
Kultur og laering
Ikoniske Nord-Norge

Balansert livsstil

3,06
2,71 **
3,00 *x !
2,90 1y !
2,65 * 1!
2,93 !

** signifikant viktigere (0.05)

* Signifikant mindre viktig (0.05)
1y signifikant viktigere (0.05)

i Signifikant mindre viktig (0.05)
I Signifikant viktigere (0.05)

I Signifikant mindre viktig (0.05)

80% 90% 100%



Har bes@kt
Tilfredshet



ARCTIC

Hva var din totale tilfredshet med din ferie i Nord-Norge? E

100%
90%
80% 75,7%
70%
60%

50%

Prosent

40%

30%

22,6%
20%
10%
0,0% 0,3% 1,4% -
0%
Sveert lite tilfreds Lite tilfreds Ngytral Tilfreds Sveert tilfreds
Alle 4,74
Fellesskap 4,75
Naturlig pafyll 4,78 **
Kultur og leering 4,73
Ikoniske Nord-Norge 4,66 *
Balansert livsstil 4,71

* sign. forskjell (0.05)



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvor misforngyd eller forngyd var du med kjgpsprosessen av din reise i Nord-Norge?
(1 = sveert lite tilfreds / 6 = svaert tilfreds)

ARCTIC

Tilgang pa relevant informasjon (fgr reisen) 5,09

Relevant inspirasjon i sosiale medier 4,63

Mottatt nyttig informasjon fgr min ferie (om for eksempel temperatur,
bekledning, lokal stedsinformasjon....)

>
(o]
(2}

Tilgjengelig sprak pa nettsted 5,13

Tilgjengelig sprak ved personlig kontakt

5,31

Tilgjengelighet av effektiv transport til Nord-Norge 4,90

Mulighet for effektiv booking av aktiviteter 5,02

Oppfolging etter bestilling (fgr reisen)

4,71

Oppfelging etter din ferie 4,23

[
N

3 4 5 6
Gjennomsnitt

Ingen signifikante forskjeller mellom de fem malgruppene



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvor misforngyd eller forngyd var du med naturopplevelsen pa din valgte destinasjon?
(1 = sveert lite tilfreds / 6 = svaert tilfreds)

ARCTIC

Muligheten for & oppleve naturfenomener 5,39

Tilrettelegging for & veere i naturen (for eksempel skilting, merkede stier,
parkering, toaletter, sgppelbgtter)

>
o]
(o))

Tilgang pa ulike aktiviteter i naturen

Tilgang pa aktiviteter i naturen tilpasset mitt fysiske niva

U
o
[y

wu
o
(6]

Muligheten for a besgke nasjonalparker 4,75

Muligheten for a oppleve dyreliv

Muligheten for a oppleve villmark 5,02

Muligheten for a besgke kjente landemerker 4,83

[any
N

3 4

Gjennomsnitt

(6, ]
(o))



Signifikante forskjeller

«Muligheten for a oppleve naturfenomener”
Naturlig pafyll (5,44) mer tilfreds enn Kultur & laering (5,17)

“Muligheten for a oppleve villmark”
Naturlig pafyll (5,13) mer tilfreds enn Fellesskap (4,78)

“Muligheten for a besgke kjente landemerker”
Kultur & lzering (5,12) mer tilfreds enn Fellesskap (4,72)

Kultur & laering (5,12) og lkoniske NN (4,97) mer tilfreds enn Naturlig
pafyll (4,72)



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvor misforngyd eller forngyd var du med kulturtilbudet pa din valgte destinasjon?
(1 = sveert lite tilfreds / 6 = svaert tilfreds)

Kvalitet pa servert mat _ 4,83
Lokale matopplevelser _ 4,74
Opplevelsen av historiske bygninger / steder _ 4,56
Opplevelsen av festivaler, nasjonale hgytidsdager / arrangementer _ 4,03
Opplevelsen av teater, ballett, konserter, gallerier, operaforestillinger _ 3,45
Opplevelse av kulturarv _ 4,62
Opplevelse av lokal kultur og livsstil _ 4,69
Samiske kulturopplevelser _ 4,48
1 2 3 4 5

Gjennomsnitt

ARCTIC



Signifikante forskjeller

“Lokale matopplevelser”
Kultur & leering (5,14) og Balansert livsstil (4,96) mer tilfreds enn Naturlig pafyll (4,61)
Kultur & leering (5,14) mer tilfreds enn lkoniske NN (4,71)

“Opplevelsen av historiske bygninger / steder”
Kultur & leering (4,80) mer tilfreds enn Naturlig pafyll (4,43)

“Opplevelsen av festivaler, nasjonale hgytidsdager / arrangementer”
Fellesskap (4,44) og Kultur & laering (4,36) mer tilfreds enn Naturlig pafyll (3,84)

“Opplevelse av kulturarv”
Kultur & leering (4,98) mer tilfreds enn Naturlig pafyll (4,52) og Ikoniske NN (4,64)

“Opplevelse av lokal kultur og livsstil”
Kultur & leering (4,92) mer tilfreds enn Naturlig pafyll (4,58)



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvor misforngyd eller forngyd var du med overnatting og transport pa din valgte destinasjon?
(1 = sveert lite tilfreds / 6 = sveert tilfreds)

ARCTIC

Tilgjengelighet av foretrukket overnattingssted 5,16

Kvalitet pa overnatting 5,18

Rutetilbud av offentlig transport (buss, ferge, tog, fly)

Tilgjengelighet for bestilling av egen transport (taxi, minibuss, leiebil)

[any
N

3 4 5 6

Gjennomsnitt



ARCTIC

Signifikante forskjeller

“Rutetilbud av offentlig transport (buss, ferge, tog, fly)”

lkoniske NN (5,06) mer tilfreds enn Fellesskap (4,67) og Naturlig pafyll
(4,80)



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvor misforngyd eller forngyd var du med servicenivaet til vertskapet pa din valgte destinasjon?
(1 = sveert misforngyd / 6 = svaert forngyd)

Vennlighet 5,48

Sprakkunnskaper 5,47

Kunnskap om destinasjonen 5,37

Lokalbefolkningens gjestfrihet 5,44

Service - overnatting 5,27

Service - spisesteder 5,05

Service - aktivitetsleverandgrer 5,26

Historiefortelling 4,97

Service - attraksjoner 5,02
Service - transport 5,06

Service - butikker 4,92

Sikkerhet pa guidede turer 5,45

Godt tilrettelagt skilting 4,99

[y
N
w
SN
(6]
(o))

Gjennomsnitt

ARCTIC



ARCTIC

Signifikante forskjeller

“Service - attraksjoner”
lkoniske NN (5,18) mer tilfreds enn Naturlig pafyll (4,95)



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeana
ﬁvor misrtorn ya

Sportsarrangement
Alpint

Langrenn
Topptur / randonee
Havfiske
Innlandsfiske
Hundekjgring
Hvalsafari
Gardsbesgk
Fuglekikking
Ridning pa hest
RIB-safari

Fototur
Sightseeing

Shopping

destinasjon VINTER

(1 = sveert lite tilfreds / 6 = svaert tilfreds)
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4,45
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4,50
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Gjennomsnitt

Ingen signifikante forskjeller mellom de fem malgruppene

Stor andel «vet ikke» pga. ikke deltatt

4,98

,91

4,95

elier forngyd var du med aktivitetsutvalget (de aktiviteter du deltok i) pa din valgte

5,38

5,27

5,33

ARCTIC



Malgrup rNordnorskFeiseIiv dybdeanglyse
vor mis

destinasjon? SOMMER

(1 = svaert lite tilfreds / 6 = svaert tilfreds)

Sportsarrangement
Sykkel — Offroad/sti
Sykkel — Landevei
Fjelltur / Vandring
Havfiske
Innlandsfiske
Hundekjgring pa hjul
Gardsbesgk
Fuglekikking

Ridning pa hest
Vannsport (kano, kajakk, SUP, rafting, dykking)
RIB-safari

Fototur

Sightseeing

Shopping

Ingen signifikante forskjeller mellom de fem malgruppene

Stor andel «vet ikke» pga. ikke deltatt

‘ ‘

-

Gjennomsnitt

orngyd eller forngyd var du med aktivitetsutvalget (de aktiviteter du deltok i) pa din valgte
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4,64
4,38
4,34
5,29
4,29
4,70
3,80
4,75
4,88
5,15
5,26
4 5 6

ARCTIC



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Nar du tenker pa din valgte destinasjon, i hvilken grad er du enig i fglgende utsagn?
(1 =i sveert liten grad / 4 = i svaert stor grad)

ARCTIC

Nyttig informasjon og tips var tilgjengelig 5,08
Det var tilgang pa toalett pa de stedene jeg besgkte 4,75
Seppelbgtter var tilgjengelig pa de stedene jeg besgkte 4,83

Nord-Norge er et baerekraftig reisemal 5,28

Stedene jeg besgkte var overfylt pga for mange turister 2,71

Jeg var godt forberedt for den nordnorske naturen (for eksempel kleer,

utstyr, veer osv) >/47

Informasjon og rad om sikkerhet i den nordnorske naturen var tilgjengelig

Mulighet til & oppleve lokal kultur og hverdagsliv

3 4 5 6

Gjennomsnitt

[
N



Signifikante forskjeller

“Det var tilgang pa toalett pa de stedene jeg besgkte”
Balansert livsstil (5,03) mer enig enn Naturlig pafyll (4,62)

“Jeg var godt forberedt for den nordnorske naturen (for eksempel
klaer, utstyr, vaer osv)”

Naturlig pafyll (5,52) mer enig enn Kultur & leering (5,26)

“Mulighet til a oppleve lokal kultur og hverdagsliv”
Kultur & laering (4,98) mer enig enn Naturlig pafyll (4,62)

ARCTIC






Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Overnatting - ca. hvor mye ville du ha brukt per person per dag (NOK) pa en reise til Nord-Norge?
IKKE BES@KT E

100%
90%
80%
70%
60%

50%

Prosent

40,4%

40%

30%

21,2% 22,5%

20%

10% 5,7% 6,9%
0% | I —
0-500 501-1000 1001 —-2000 2001 -3 000 3001-4000 4 001-5000 5001 eller mer Vet ikke

Ingen signifikante forskjeller mellom de fem malgruppene



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Aktiviteter - ca. hvor mye ville du ha brukt per person per dag (NOK) pa en reise til Nord-Norge?
IKKE BES@KT E

100%
90%
80%
70%
60%

50%

Prosent

40% 37,8%

30%

22,9% 22,0%

20%

9 8,0%
10% 6,1% °
0,
0% I —— R
0-500 501-1000 1001 -2000 2001-3000 3001-4000 4 001-5000 5001 eller mer Vet ikke

Ingen signifikante forskjeller mellom de fem malgruppene



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv ey y ARCTIC

Maltider - ca. hvor mye ville du ha brukt per person per dag (NOK) pa en reise til Nord-Norge?
IKKE BES@KT E

100%
90%
80%
70%

60%

=
2 so% 48,5%
&

40%

32,6%
30%
20%
8,6%
10% 6,5%
0,
2'2/0 0'7% 0'7% 0’2% -
0% I
0-500 501-1000  1001-2000 2001-3000 3001-4000 4001-5000 500lellermer Vet ikke

Ingen signifikante forskjeller mellom de fem malgruppene



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv Ay y ARCTIC

Shopping - ca. hvor mye ville du ha brukt per person per dag (NOK) pa en reise til Nord-Norge?
IKKE BES@KT E

100%
90%
80%

70%

58,6%

60%

50%

Prosent

40%

30%

20% 17,9%
11,8%
10% 6,5%
2% 0,6% 0,3%
0% N —
0-500 501-1000 ~ 1001-2000 2001-3000 3001-4000 4001-5000 500lellermer  Vetikke

Fellesskap og lkoniske NN antatt hgyere forbruk enn Naturlig pafyll



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElV Cy y ARCTIC

Overnatting - hvor mye brukte du per person per dag (NOK) pa en reise til Nord-Norge?
crom %

100%
90%
80%
70%
60%

50%

Prosent

40%

30% 29,3%
0 25,9%

21,1%

20%
11,1%
10% 7,0%
- 2'2% 1'4% 2’0%
0% B coosees S
0-500 501-1000 1001-2000 2001 -3 000 3001-4000 4001-5000 5001 eller mer Vet ikke

lkoniske NN hgyere forbruk enn Fellesskap



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISEliv dy y ARCTIC

Aktiviteter - hvor mye brukte du per person per dag (NOK) pa en reise til Nord-Norge?
ooy %

100%
90%
80%
70%
60%

50%

Prosent

40%

30,8%

30%
24,0%
21,4%
20%
12,3%
10% S 8%
0% | [Eap——
0-500 501-1000  1001-2000 2001-3000 3001-4000 4001-5000 5001lellermer Vet ikke

Ikoniske NN har signifikant hgyere forbruk enn alle de andre malgruppene



Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Maltider - hvor mye brukte du per person per dag (NOK) pa en reise til Nord-Norge?
ooy %

100%
90%
80%
70%

60%

|5
2 50%
a 44,4%

40%

30% 29,4%

0
20%
9,8% 11,0%
10%
3'5% -
1,2% o
’ 0,3% 0,5%
0% . :
0-500 501 -1 000 1001 -2 000 2 001 -3 000 3001 -4000 4001-5000 5001 eller mer Vet ikke

Ikoniske NN hgyere forbruk enn Naturlig pafyll



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
Shopping - hvor mye brukte du per person per dag (NOK) pa en reise til Nord-Norge?
BES@OKT

ARCTIC

100%

90%

80%

70%

61,2%

60%

50%

Prosent

40%

30%

20%

14,6% 13,7%
10% 6,7%
1,8% 1,1% 0,4% 0,5%
0% | EEE—
0-500 501 -1 000 1001-2000 2001 -3000 3001 -4000 4 001-5000 5001 eller mer Vet ikke

Ingen signifikante forskjeller mellom malgruppene



Anbefaling
og gjenkjgp



Mal Nord k Reiseliv dybd I
algrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse ARCTIC

Hvor usannsynlig eller sannsynlig er det at du vil bespke Nord-Norge igjen? E

(1 = sveert usannsynlig / 6 = svaert sannsynlig)

100%

90%

80,1%

80%

70%

60%
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Prosent

40%

30%
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11,6%

10%
5,2%
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0% ———— I |
1 2 3 4 5 6

Ingen signifikante forskjeller mellom malgruppene



Mal Nord k Reiseliv dybd I
algrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse ARCTIC

| hvilken grad vil du anbefale en ferie i Nord-Norge til andre? E

(1 = veldig liten grad / 6 = svaert stor grad)
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90%

85,7%

80%

70%

60%

50%

Prosent

40%

30%

20%

10,7%

10%

2,19
0,5% 0,3% 0,7% 1%
0% I

Ingen signifikante forskjeller mellom malgruppene



Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

markgren) IKKE BES@KT

Hvor sannsynlig er det at du vil besgke Nord-Norge i Igpet av de tre neste arene? (klikk og dra @
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Ingen signifikante forskjeller mellom malgruppene
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ARCTIC
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Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp y y ARCTIC

Hvor bor du?
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Malgr er Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse
grupp ISElv dy y ARCTIC

Hvor gammel er du?

100%

90%

Gjennomsnittsalder: 39 ar
Ingen signifikante forskjeller mellom malgruppene
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Malgrupper Nordnorsk Reiseliv dybdeanalyse

Hvilket kjgnn er du?

Prosent

100%
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62,8%

Kvinne

36,9%

Mann

ARCTIC

Ingen signifikante forskjeller mellom malgruppene
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